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Funkcjonowanie wydawnictw naukowych

Wydawnictwo naukowe — cho¢ oczywiscie procedury jego funkcjonowania sg
analogiczne jak w kazdym innym wydawnictwie — jest na naszym Kkursie osobnym
zagadnieniem nie bez przyczyny. Redaktor, jak i kazdy podwykonawca biorgcy udzial w
procesie wydania ksigzki naukowej, musi si¢ liczy¢ z utrudnieniami, ktorych nie zazna w
wydawnictwie sprzedajacym chocby kryminaty czy ksigzki dziecigce.

Sktadajacy oferte wydania tomu badacz ma juz czesto wyobrazenie o cato$ci, nierzadko
ksigzka jest w 95% gotowa (przynajmniej w opinii jej autora) i posiada wstgpne recenzje,
uzyskane od uznanych specjalistow. Redakcja musi ten fakt uszanowac i rozeznac si¢ w sytuacji
na wlasng reke, poczynajac od zamoéwienia kolejnej recenzji od fachowca, specjalizujacego si¢
w temacie obranym przez autora proponowanej do wydania ksigzki. Na tym oczywiscie proces
si¢ nie konczy, przygotowanie do wydania ksigzki naukowej to w dalszym ciggu zadanie na
dlugie miesiace — potrzebni sg wlasciwie dobrani korektorzy i redakcja jezykowa (potrafigca
uszanowaé czasem osobliwy styl narracji czy rozumiejgca problematyke transkrypcji i
transliteracji, zwlaszcza w pracach historycznych, filologicznych 1 edytorskich). Nalezy
pamigta, ze wydana praca bedzie miata swoich kolejnych recenzentéw, publikujacych w
periodykach naukowych i1 nader skrupulatnie punktujacych btedy i niedopatrzenia.

Warto wiec mie¢ w tym doktadne rozeznanie 1 pamigtaé, ze sukces autora to tez sukces

wydawnictwa 1 calego sztabu ludzi opiekujacych si¢ jego przyszia ksigzka.

Funkcjonowanie wspolczesnych wydawnictw popularnych

Jakkolwiek okreslenie ,,wydawnictwo popularne” moze by¢ nieprecyzyjne, nazywa
dos¢ doktadnie projektowanego odbiorce — jest to po prostu szeroko pojety konsument dobr
kultury. Praca zespotu specjalizujacego si¢ w wydawaniu i sprzedazy beletrystyki, literatury
non-fiction, poradnikéw, ksigzek dziecigcych i obrazkowych itp. sita rzeczy wyglada inaczej
niz w przypadku wydawnictw naukowych: opiera si¢ w duzej mierze na promocji i marketingu,
sledzi obecne trendy i1 gusta czytelnicze, uczestniczy w promocji kultury. Jest tez bardziej

,medialna” od wydawnictwa naukowego.



Zaistnienie na rynku ksigzki popularnej to cate spektrum zjawisk, ktore musi opanowac
zarowno autor beletrystyki (z ktorym wspotpracuje si¢ zupelnie inaczej niz z tworcg tresci

naukowych), jak i jego wydawca.

Warsztat redaktora

Redaktor prowadzacy ksiazki badz catej serii jest opiekunem ,dzieta w toku”,
najwazniejszym wspotpracownikiem autora, osobg zarzadzajacg planem pracy poszczegdlnych
pracownikow 1 odpowiedzialng za ostateczny wyglad ksigzki oraz profesjonalizm jej
opracowania. Podczas tych zaje¢, po omoéwieniu zagadnien zwigzanych z organizacyjng praca
redaktora w wydawnictwie, zajmiemy si¢ przede wszystkim praktyczng czgScig pracy
redaktorskiej — uczestnicy poznaja zakres pracy redakcyjnej (redakcja merytoryczna, redakcja
jezykowa, redakcja techniczna itp.) oraz bedg pracowac nad fragmentami tekstow, by rozwijac

swoje umiejetnosci i uczy¢ si¢ dostrzegac rozliczne putapki czyhajace na redaktora.

Poprawnos¢ jezykowa (sztuka korekty)

W trakcie zaje¢ uczestnicy poznaja ,tradycyjne” metody korekty (z wykorzystaniem
m.in. znakéw korektorskich), jak i komputerowe (omoéwione zostang réwniez nowoczesne
programy Al do poprawiania btedow w teksécie oraz ich mankamenty). Zajecia poswigcone
beda przede wszystkim doskonaleniu umiejetnosci praktycznych — warsztat polegal bedzie na
regularnej pracy z tekstem, rozwijaniu kompetencji jezykowych i analizowaniu réznego
rodzaju btedow, ktorymi powinien zaja¢ si¢ korektor. Bo cho¢ bardzo czesto wydaje sie, ze
korektor poprawia tylko btedy ortograficzne 1 literowki, zakres pracy korektora jest znacznie

szerszy 1 obejmuje wigcej zagadnien.

Przeglad polskiego rynku ksiazki oraz tendencje Swiatowe

Zajecia pomyslane jako swoisty instruktaz po $wiecie ksigzek 1 czytelnikow.
Odpowiemy na pytania o to, co si¢ wspdlczesnie podoba, jakie gatunki i serie wydawnicze maja
swoich wiernych odbiorcow, a takze — dlaczego tak si¢ dzieje, ze niektore ksigzki (ale i
wydawnictwa, serie, bohaterowie czy fabuly) odzywaja po latach, inne za$ przepadaja w morzu
literatury stabej i1 nieche¢tnie czytywanej. Innymi slowy — na co wydawca i redaktor musza

zwracac baczng uwage, zeby przyciagnac do siebie jak najwigcej odbiorcow.

Ksiazka ilustrowana i dzieci¢ca



Ksigzka dziecigca i mtodziezowa to wspotczesnie czesto tresci zapisane i zobrazowane
w szczegblny, nierzadko wybitnie artystyczny sposob. Warto tez pamietac, ze zarowno dziecko,
osoba dorastajaca, jak i ksigzki do niego adresowane sg juz dzi$ osobnym przedmiotem badan.
Na polskich uniwersytetach funkcjonuja katedry specjalizujgce si¢ omawianiu tego obszaru
kultury, a biblioteki szczegdlnie hotubig miodego odbiorce, organizujac liczne wydarzenia
kulturalne skierowane tylko do dzieci. W Bibliotece Gléwnej Wojewddztwa Mazowieckiego
rozwija si¢ od kilku lat Muzeum Ksiazki Dziecigcej — jednostka typowo naukowa i niejako
osobna biblioteka w bibliotece. Z kolei Biblioteka Narodowa w Warszawie przyjmuje, ze
katalogowaniem ksigzek dziecigcych 1 mtodziezowych musi si¢ zajmowac specjalista od tych
zagadnien, obowigzuja tu bowiem oddzielne przepisy wymagajace kompetencji 1 regularne;j
pracy odpowiedniego bibliotekarza dziedzinowego. Co za tym idzie — proces powstawania

ksigzki dzieciecej, jak i caty jej rynek, to osobny problem na naszym Kkursie.

Przygotowanie ksiazki do druku i sklad

Sktad DTP to kompleksowe przygotowanie publikacji do druku, najczesciej z
wykorzystaniem takich programow jak Photoshop, Illustrator oraz InDesign. Cho¢ do pracy
sktadacza przygotowuja specjalistyczne kursy, osoba zainteresowana rynkiem wydawniczym
lub praca w zawodzie powinna zna¢ podstawowe poje¢cia zwigzane ze sktadem, programy
stosowane do sktadania ksigzki 1 poznaé realia wspotpracy miedzy redakcja a sktadaczem.
Oprécz zagadnien tradycyjnego sktadu w ramach zajge¢ zostanag omowione rdznice w

przygotowaniu ksigzki elektronicznej (ebook).

Ksigzka w mediach spotecznosciowych

Jednym z glownych (jesli nie najwazniejszym) kanatem promocji literatury sa
wspotczesnie media spotecznosciowe. I cho¢ praca specjalisty od promocji to cate odrgbne
zagadnienie, kazdemu zainteresowanemu literaturg albo praca w wydawnictwie przyda si¢
przeglad trendow dominujacych w ksigzkowym S$wiecie medidéw spoleczno$ciowych. Jak
promowac¢ literature na Facebooku, Instagramie czy TikToku? Jak budowa¢ spoteczno$¢ wokoét
ksigzek 1 nawigzywac relacje z czytelnikami? Jak pisa¢ o ksigzkach tak, by inni chcieli je
przeczytac¢? Mimo Ze Bookstagram i BookTok to studnie bez dna, postaramy si¢ cho¢ odrobing

w nich zaglebié, by pozna¢ najwazniejsze trendy 1 mechanizmy.

Programy graficzne



Duze wydawnictwa posiadajg na og6t grafika lub zespot grafikéw, ktory zajmuje sie
projektowaniem oktadek czy grafik promocyjnych. Redaktor w wydawnictwie odpowiada
jednak za caloksztalt przygotowywanej do wydania ksigzki, dlatego podstawy wiedzy
graficznej rowniez sg konieczne. Na tych zaje¢ciach przyjrzymy si¢ najwazniejszym programom
graficznym uzywanym w wydawnictwach, podstawowym zagadnieniom zwigzanym z
projektowaniem okladek, a takze omdéwimy tematy najbardziej wspotczesne 1 rodzace wiele
pytan — czy Sztuczna inteligencja stanie si¢ w ktorym$§ momencie stale obecna w pracy

wydawniczej?

Zarzadzanie i marketing wydawniczy

Jak  dobrze reklamowa¢  wydawnictwo? Jak  zorganizowa¢  promocj¢
ksigzki/serii/autora? Jak przygotowac kampani¢ wydawnicza, zarzadza¢ finansami i umowami
z autorem? Wszystkie te zagadnienia sg czgscig dziatalnosci zarzadczo-marketingowej
wydawnictwa 1 wymagaja stosownych kompetencji, gdyz — nie ma powodu tego ukrywaé —
ksigzki sg tez towarem na rynku i muszg si¢ sprzedawac. Warto o to zadba¢, gdyz autorzy jak
najbardziej poszukuja informacji o renomie wydawcy i na tej podstawie decyduja si¢ na

wspotprace.

Publikowanie w sieci w otwartym dostepie

Poza klasycznym no$nikiem tresci, jakim jest ksigzka, a takze — wspotczes$nie — ksiazka
elektroniczng do wys$wietlania za pomoca rozmaitych czytnikdéw, istnieje tez zjawisko
publikowania w otwartym dostepie (Open Access), obwarowane rozlicznymi przepisami i
wymagajace dodatkowej wiedzy. Zajgcia majg za zadanie przygotowac do pracy takze w tym
obszarze, gdyz otwarty dostep (i w ogole — publikowanie w sieci) bedzie faktem coraz

powszechniejszym.

Relacje pisarz-wydawca

Zagadnienie to jest tak naprawde obecne przy wigkszosci tematoéw, przewidzianych w
ramach studiéw ,,Praca w wydawnictwie”. Jednak na tych zaj¢ciach podejdziemy do sprawy
bardziej psychologicznie, pamigtajac o tym, ze autor (powiesci, dramatu, ksigzki obrazkowe;j,
eseistyki czy badan naukowych) to zawsze jaka$ osobowo$¢, zas wydawca — poza potrzebami
ideowymi — musi swdj produkt po prostu sprzeda¢. Autor moze mie¢ cele prywatne, ktore
sktonity go do napisania ksigzki (niekoniecznie tez jest zawsze specjalistg od jezyka), moze by¢

osobg introwertyczng, ktora najchetniej po przekazaniu pracy wydawcy w ogdle nie chce mie¢



nic wspdlnego z procesem wydawniczym. W innych przypadkach autorzy sg ludzmi renesansu,
pragnacymi mie¢ wglad w kazdy ruch wydawnictwa albo wrgcz majacymi potrzebe
nadzorowania dziatan, co potrafi utrudnia¢ wspoélprace. Nalezy czasem umie¢ podejs¢ do
sprawy delikatnie i z wyczuciem, w innych przypadkach — stanowczo i grzecznie. W ten sposob
takze pracuje si¢ na status wydawnictwa, ksztattuje opinie o nim i zache¢ca innych potencjalnych

autoréw do wspolpracy.

Kultura jezyka polskiego

Kurs obejmuje zasadniczo zespdt zagadnien typowych dla studiow polonistycznych,
zwlaszcza na pierwszym roku. Jest jednak kierowany do przysztych praktykow, totez
zminimalizowano tematy zwigzane z j¢zykoznawstwem diachronicznym, historig jezyka i
procesami, ktore doprowadzity do obecnego jego ksztattu. Skupimy si¢ wige na zagadnieniach
utatwiajacych sprawng prace z tekstem, poprawianiem go wedle przyjetych regut itp. Podczas
zaje¢ w sposob tatwy do opanowania przedstawione zostang problemy uzusu i normy
jezykowej, zaprezentujemy réznorodne stowniki i podreczniki, ktére warto mie¢ pod reka
podczas pracy nad redakcja i korekta (a takze platformy internetowe, na ktérych zainteresowani
polszczyzng moga uzyska¢ odpowiedz od profesjonalistow badajacych jezyk). Nauczymy sie¢
omijania pulapek jezykowych, unikania tzw. ,,wyrazow modnych”, stosowania spojnikoéw
skorelowanych i1 wlasciwych zwigzkow frazeologicznych, ktore nader czgsto trzeba poprawiac,
by wydany zostal poprawny jezykowo utwor.

Oprocz tego w przystepny sposob pokazane zostang reguty odmiany nazw wiasnych,
problemy polskiej interpunkcji, zasady stosowania znakdéw diakrytycznych i tego wszystkiego,
co czesto umyka autorowi, niebedgcemu zawodowym filologiem. W efekcie student uzyskuje
dos¢ szybki wglad w meandry wspolczesnej polszczyzny 1 moze zaczaé w sposob sprawny i

profesjonalny poprawia¢ tekst z mysla o jego wydaniu.

Jak szukac¢ bestsellera?

Co sprawia, ze ksigzka staje si¢ bestsellerem? Jak w setkach propozycji wydawniczych
szukac tej, ktora jest ukryta perta i odniesie wielki sukces? Oczywiscie temat nalezy traktowaé
z przymruzeniem oka, ale dobry wydawca powinien orientowac si¢ w aktualnych trendach
wydawniczych 1 mie¢ oko do literatury, ktéra moze skras¢ serca czytelnikow. Na tych zajeciach
bedziemy si¢ przyglada¢ réznym trendom w literaturze gatunkowej, by dostrzec uwielbiane
przez odbiorcéw schematy, a takze dzielom literatury pigknej, by szuka¢ w nich tego, co je

wyroznia. Bo dobry wydawca musi by¢ tez dobrym czytelnikiem.



Prawo autorskie
Temat, ktory wydaje si¢ oczywisty, ale w branzy wydawniczej odgrywa do$¢ duza role
— dlatego na zajeciach przyjrzymy si¢ podstawowym zagadnieniom prawa autorskiego, zeby

usystematyzowac wiedzg, a takze roznym mniej oczywistym problemom.



